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. O PLANO EM UMA PAGINA

MO Tl VU E DATA’, A comunicagéo comega em 30/11, com o cartaz oficial
DD CARTAZAU ULTIMO DIA lancado ao lado da The Ocean Race em Itajai, e roda em
ondas até 18/04.

. O PROBLEMA . A TAREFA . O CAMINHO . O QUE DECIDIR AGORA

ITAJAI NAO TEM PROBLEMA DE DA AGENDA A ESTADIA CINCO ONDAS, UMA VIRADA TRES DECISOES ATE 14/11
CONHECIMENTO

Transformar um evento que a regido Langamento em 30/11- construgdo de Aprovacgdo do cartaz e do kit de

Tem problema de motivo e de data. conhece em um evento que a regido dezembro a fevereiro, com a largada dezembro pela TOR fora do prazo

Em 2023 o evento encheu o total e marca na agenda, e um dia de visita de Alicante - promog¢aGo na janela do padrdo de 1més - quem opera a

esvaziou o dia: foi a menor média em uma estadia, deixando uma base turista de RS e SP - programacgdo e comunicagdo antes da agéncia- as

didria das quatro edi¢des, e menos de de pUblico que chegue a 2031. servico de marco a 18/04 - pos, rumo a metas de Ol a O6.

um em cada dez visitantes dormiu na 2031.

cidade.
Fonte: Estudo de Impacto Econémico The Ocean Race Itajai 2023 (Eficaz), pp. 28-32; datas em theoceanrace.com/en/round-the-world/2027; prazo de aprovagdo conforme o Itajai }l::‘ BHCEEAN
HVA 14.2/14.3.
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. QUATRO EDICOES, UMA LEITURA

2023 E c E U TOT L Lido pelo total, 2023 foi a segunda melhor edi¢do. Lido pela
E Es VAZIDU 0 DIA média didria, foi a pior das quatro: o evento durou nove dias a
mais que 2018.

MEDIA DIARIA DE PUBLICO NA VILA - FONTE: EIE 2023, P. 28

25.875 7 3%

de média diaria em 2023 contra 2018 [DERIVADO]

14.665 +9dias

de duragdo em 2023 contra 2018: o evento cresceu, o motivo

20.738
14.811

didrio ndo acompanhou [DERIVADO]

2027 tem 19 dias, de 31/03 a 18/04. Um stopover sem motivo
didrio vira paisagem: as pessoas sabem que esta ld e vdo
"qualquer dia".

2012 2015 2018 2023
19 dias - 281.420 no total 17 dias - 352.556 no total 17 dias - 439.876 no total 26 dias - 381.307 no total
Fonte: Estudo de Impacto Econémico The Ocean Race Itajai 2023, Eficaz Pesquisa e Tecnologia, p. 28 (dias, publico total e média didria por edigéo). Variagdes calculadas a |tﬂjui ll/" THE A
partir da tabela. ) gACC:EE N
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. O PROBLEMA DE COMUNICAGAO

SABEM Q ’. E EXIS TE. Na quinta edigdo consecutiva, a regido ja sabe que a The
FALTA MO TI VO E DATA Ocean Race para em Itgjai. Falta razdo para ir num dia
e especifico e para dormir na cidade.

9,1% 0,6% 30,9%

QUASE NINGUEM DORME NA CIDADE O TRADE NAO PARTICIPA METADE DO PUBLICO MORAAO LADO

dos visitantes ficaram em hotel, pousada, hostel ou Airbnb chegaram por agéncia de viagem, segundo o estudo de do puUblico é de Itajai, segundo o estudo de 2023. E quem

[DERIVADO]. O evento move gente e ndo move estadia. 2023; quase metade organizou a viagem por conta prépria. leva a familia e volta se cada visita for diferente: precisa da
A distribuicdo turistica ndo vende o evento. programacgdo do dia.

E hd uma camada que ndo é sintoma, é oportunidade: Itajai é sede em 2027 e de novo em 2031. Comunicagdo que evapora em 19 de abril desperdica o ativo mais caro que o

evento produz, a relagdo com quem veio.

Fonte: Estudo de Impacto Econémico The Ocean Race Itajai 2023 (Eficaz), p. 30: hospedagem (hotel, pousada, hostel e Airbnb, somados), organizag¢do da viagem e origem. |tﬂjﬂi l‘li 13'|CEEAN
L 7
Sedes 2027 e 2031: theoceanrace.com, jun/2025. 7\ RACE
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OBJETIVOS E METAS

SEIS OBJETIVOS,
TODOS COMREGUA

OBJETIVO

RECUPERAR A DENSIDADE DIARIA
CONVERTER VISITA EM ESTADIA
TRAZER GENTE DE FORA DE SC
BASE PROPRIA QUE FICA PARA 2031

GERAR REPERCUSSAO ESPONTANEA

POR O TRADE TURISTICO PARA
VENDER

INDICADOR

média didria de pUblico na Vila da Regata

% dos visitantes de fora que dormem em
hospedagem formal

% do pUblico vindo de RS, SP e demais estados

seguidores e contatos dos canais do evento ao
fim de abril

insercdes e alcance por praga e por periodo

operadores, hotéis e agéncias com material e
oferta ativa

Cada objetivo tem indicador e linha de base. A meta é decisdo

da SETUR e da CLO: o plano propde o patamar, ndo fixa o

numero.

LINHA DE BASE - 2023

14.66

por dia; foi a pior média das quatro
edicoes. Em 2018 foram 25.875

hotel, pousada, hostel e Airbnb somados

9,1%

[DERIVADO]

o estudo de 2023 nomeia RS e SP como pracas,
mas ndo mede a fatia

alinha de base é entrega da Onda O, antes do
langamento

ninguém mede: o monitoramento do Municipio
venceu em 05/11/2025

dos visitantes chegaram por agéncia de
viagem (2023)

0,6%

Fonte: Estudo de Impacto Econémico The Ocean Race Itajai 2023, Eficaz Pesquisa e Tecnologia, pp. 28-32. Monitoramento: PNCP, contratos do Municipio de Itgjai, consulta de

17/08/2026.
PROPOSTA — pendente de aprovagdo (Diego + The Ocean Race + Itajai)

META 2027

A DEFINIR

proposta: patamar de 2018

A DEFINIR

SETUR + CLO

A DEFINIR

SETUR + CLO

A DEFINIR

SETUR + CLO

A DEFINIR

SETUR + CLO

A DEFINIR

SETUR + CLO

e . | J-THE
Itajai | %FocEaN
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. PUBLICOS

CINCO PUBLICOS,
CINCO RELOGIOS e e e Amensegem et

O VIZINHO DE BATE- O ITAJAIENSE O TURISTADE RS E SP A COMUNIDADE 0 PUBLICO NAUTICO

VOLTA metade do pUblico de 2023 Porto Alegre, Serra gaicha, Séo Paulo e ESCOLAR SC, RS, SP, RJ e polos de vela
interior
BC, Itapema, Navegantes, Brusque, rede municipal e escolas particulares da
Blumenau, Florianépolis e Vale Decide: no dig, e volta se cada visita for regido Decide: acompanhando a corrida
diferente Decide: semanas antes: compra viagem
e hospedagem Volume baixo, afinidade

Decide: na semana, para um fim de
semana

e o g . Decide: pela escola, com agendamento X
Leva a familia e o visitante; altissima, alimenta a cobertura.

Gera hotelaria e permanéncia.

forma a atmosfera. Precisa et , o Sustenta a média de segunda a Precisa ouvir: a corrida:
A Adi R0 : recisa ouvir: um morTivo de .
Produz ou destroi a meédia ouvir: orgulho de sediar e a _ dade iunt sexta. Chega pelo professor, equipes, barcos, a perna, o
TA i ) = : viagem, com a ciaade junto. = s e
diaria. Precisa ouvir: o que tem, programagdo de cada dia. gem, ] ndo por midia paga. tempo.
em que dia, e por que aquele Onda: 2, e o veranistana 1
dia Ondas: Te 3 Onda: 1, institucional Ondas: 1e 2
1Q.
Onda: 3
Fonte: perfil, origem e pracas emissoras: Estudo de Impacto Econémico TOR Itajai 2023 (Eficaz), pp. 28-32. Os tempos de decisdo sdo inferéncia a partir desses dados, ndo Ita.ai }V“ THE
J “* OCEAN

medicdo [PREMISSAL.

RACE
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. TERRITORIOS

PER TU P R E c ER’ O nucleo produz frequéncia; o nacional produz pernoite. A
L DNGE PA RA DORMIR comunicagdo internacional é da The Ocean Race e fica fora
deste plano.

NiVEL PRAGAS PAPEL PUBLICOS
NUCLEO ltajai, Navegantes, Balnedrio Camboril, ltapema comparecimento, frequéncia e servigo P1-P2-P4
REGIONAL Blumenau, Brusque, Florianépolis, Vale do Itajai, Norte catarinense bate-volta e fim de semana P1
ESTADUAL demais regides de Santa Catarina alcance e pertencimento P1-P5
NACIONAL PRIORITARIO Rio Grande do Sul (Porto Alegre e Serra) e Sdo Paulo (capital e interior) deslocamento com pernoite P3
NACIONAL DE NICHO Rio de Janeiro e polos nauticos afinidade e cobertura especializada P5
INTERNACIONAL — da The Ocean Race, pelos canais globais; o plano entrega —

conteldo de Itajai para eles

e ¢ | J=THE
Fonte: pracas emissoras do Estudo de Impacto Econdmico TOR Itajai 2023 (Eficaz), p. 30; briefing publicitario v1, §5, 17/08/2026. Italul >/‘\ OCEAN
PROPOSTA — pendente de aprovagdo (Diego + The Ocean Race + Itajai) RACE

HOST CITY



. MENSAGENS

UMA HEADLINE
PARA CADA ONDA

. V= THE . ¢ V= THE - V= THE
Iltajai | *FoCcEAN Iltajai | *FoCcEaN ltajai | YS0CEAN
RACE RACE RACE

rrrrrrrrrrrrrrrrr

LANCAMENTO -ONDA1
Paradoxo. A prova que ndo para, para em ltajai.
Todos os pUblicos.

LARGADA DE ALICANTE-ONDA11

Avutoridade. A grandeza da prova com endereco
dacidade. P5 e P2.

PROMOGAO - ONDA 2

Posse de territério. Motivo de viagem para RS e
SP. P3.

O esqueleto do cartaz é fixo; a foto e a frase mudam com a

onda. ltajai é destino da frota, nunca cendrio.

J= THE
= OCEAN
RACE

A FROTA A CAMINHO -ONDA 3
Contraste e prova. A frota dobra o Cabo Horn
rumo a ltajai. P1, P2 e P5.

Fonte: headlines e técnicas do modelo manual TOR (campanha-v2/modelo-manual-tor), no padréo decidido em 07/11/2026; rota Auckland - Cabo Horn - Itajai conforme a

The Ocean Race. Fotos: acervo oficial The Ocean Race, Itajai 2023.

PROPOSTA — pendente de aprovagdo (Diego + The Ocean Race + Itajai)

A CIDADE
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ltajai

ODIA-ONDA3
Paralelismo. Chegada e acolhimento, com
chamada de servico. P1e P2.
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. A VIRADA DE MARGO

‘ 1 U D‘ l ‘ l ‘ u‘ ITU REZ‘ l Entre a Onda 2 e a Onda 3 a pergunta do publico muda. A
NAU U VUL UME Onda 3 produz motivo por dia, ndo uma campanha esticada
com a data trocada.

ONDA 2- PROMOGAO - 03/02 A 14/03 ONDA 3- PROGRAMAGAO E SERVICO - 15/03 A 18/04
PERGUNTA "Por que euiria?" "Quando eu vou, e como chego?"
REGISTRO desejo, narrativa, experiéncia servico, agenda, utilidade pUblica
UNIDADE o evento e a cidade o dia: chegada da frota, In-Port, fins de semana, largada
CHAMADA planeje a viagem, reserve a estadia venha domingo: tem isso e aquilo
PUBLICO turista de RS e SP (P3) - ndutico (P5) vizinho de bate-volta (P1) - itajaiense (P2)
CANAL QUE LIDERA video digital, busca, social segmentado por praca, trade radio, LED, cidade, canais préprios, imprensa pela SECOM
APROVAGAO CLASSE 1 |usa marca e imagem da TOR CLASSE 2 |a maior parte: programacdo e servico, para na CLO

o J~= THE

Fonte: briefing publicitério v (Anexo ), §7 e §11, 17/08/2026. A grade de &ncoras ainda néo fechou: é o insumo mais arriscado da Onda 3. “ﬂjul SN OCEAN
PROPOSTA — pendente de aprovacéo (Diego + The Ocean Race + ltajai) RACE
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. CALENDARIO EM ONDAS

D : :, ARTAZ EM 30/11 O langcamento com a TOR antecipa a comunicagdo: aOndall
AD ULTIMU DIA comeca em 01/12, ndo em janeiro. A aprovacdo da TOR anda 1
més a frente da midia, conforme o HVA 14.2/14.3.

NOV DEZ JAN FEV MAR ABR MAI

Hoje - 07/11 . Réveillon  Carnaval - 09/02 . Pdscoa-28/03

I Lancamento do cartazcoma TOR - 3b/ 1 : Largada em Alicante 17/ O:i . Frota deixa Auq:kla d-14/03

ONDAS
. 0 1 +
0 que a comunicagdo faz
FUNDAGAO CONSTRUCAO PROMOCAO AFROTA 0DIA POS
até 29/11 30/11-02/02 03/02-14/03 A CAMINHO Event Period até 18/05

15/03-30/03

quando o pUblico escolhe
TURISTA DE FORA - 4 a 8 semanas antes _
VIZINHO - 3 a 10 dias antes de cada fim de semana _

Classe 1, 1 més antes

MiDIA NA CIDADE

instalagdo e veiculagdo

PAINEL DE LED-10 pontos
BANDEIRAS - 200

LONA - minimo 10 pontos

Fontes: theoceanrace.com/en/round-the-world/2027 (Alicante, Auckland e Itajai); HVA 14.2/14.3 (1 més de antecedéncia); Escopo de servigos v1, 17/08/2026, itens 6.1, 6.3, 6.5 e Itajui \V" g-ICEEAN
7
9.1. Janelas de decisdo e temporada: inferéncia [PREMISSA]. 7\ RACE
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. AS PROXIMAS TRES SEMANAS

Y 4

ATE 30/11’ O prazo padrdo de 1 més, conforme o HVA 14.2/14.3, j& venceu

0 CARTAZ UFICIAL para 30/11. O caminho é submeter esta semana e pedir a TOR
aprovagdo por exce¢do, aproveitando a visita.

10/11 Fechar o pacote do lancamento no padrdo preto e azul: cartaz oficial, peca 16:9 para LED e teldo, kit Diego + CLO
digital de dezembro.

14/11 Submeter a The Ocean Race em lote Unico, com pedido de exce¢do ao prazo e pedido do Combined CLO - TOR
Mark e das fontes oficiais.

21/11 Ajustes da TOR e arte-final; linha de base dos canais medida; canais préprios prontos para 01/12. Diego + SETUR
26/11 Aprovacdo final e produgdo: tiragem do cartaz [pADo A CONFIRMAR] e roteiro do langamento com a CLO + SETUR
TOR.
30/11 Lancamento do cartaz oficial ao lado da The Ocean Race, em Itajai. Imprensa pela SECOM. Itajai + TOR
01/12 Onda 1 no ar: canais préprios, cartaz no trade e no comércio, LED do Municipio se houver inventario. a definir, antes da agéncia O CARTAZ OFICIAL - A3
O esqueleto do KV no padrdo preto e azul, com a
assinatura de duas marcas.
o ¢ J~= THE
Fonte: prazo de aprovacdo conforme o HVA 14.2/14.3; visita da TOR em 30/11 informada pelo Diego em 07/11/2026. As datas internas sdo proposta deste plano. “G]ﬂl >/‘\ OCEAN
PROPOSTA — pendente de aprovagdo (Diego + The Ocean Race + Itajai) RACE
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. MIX DE CANAIS POR ONDA

: ADA : ANAL Intensidade relativa por onda, de zero a trés. Ndo é
NU SEU MDMEN TD distribuicdo de verba: a verba é fixada pela Administracdo e o
plano de midia detalhado é da agéncia.

0- FUNDAGAO 1-CONSTRUGAO 2- PROMOGAO 3-AFROTAA CAMINHO 3-0DIA +-POS

ATE 29/11 30/11-02/02 FEV-MAR 15-30/03 31/03-18/04 ATE 18/05
o i - L] ] ) ] ] ] [ ]
Wi sm i o et por rc - NN L] ]
e, bndatonon, e i s [ [ ] ] L J ] |
oo o vlocat [ [ NEN ] ]|
e - ] ] ] ]

Itajai, eixo litordneo e pragas de SC

TV ABERTA REGIONAL
cobertura estadual . . . . . . .

INFLUENCIADORES

nacionais, regionais e locais . . . . . . . . .
TRADE TURISTICO

hotelaria, agéncias de RS e SP, comércio . . . . . . . . .
PARCERIA

escolfs, TOngIoboI,comércio, hotelaria . . . . . . . . . . .
MPRENSA- SECoM [ EEN [ [ F EEN [ F

coordenagdo de calenddrio, fora deste escopo

Fonte: meios obrigatérios conforme o briefing publicitdrio v1, §8 (audiovisual, digital, OOH, radio e midia em deslocamento); as intensidades s@o proposta deste plano Itajui l"“ -g-ICEEAN
L 7
[PREMISSA]. Imprensa e relagdes pUblicas sdo da SECOM. 7\ RACE
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. COMO A MiDIA E CONTRATADA

A VERBA SE FIXA,
NAO SE COTA

O QUE ESTE PLANO FIXA

MEIOS audiovisual, digital (video, social, busca), OOH e cidade, radio,

midia em deslocamento

Nenhum valor vai ao mercado. O servigo de midia é cotado
por faixa de volume de veiculagdo; o plano define meio,
praca, momento e entrega minima.

PARAMETROS DE PROTEGAO - PROPOSTOS

Peso da Onda 1 no total veiculado até 25%
[DADO A CONFIRMARI]

PRACAS nicleo e regional obrigatérios; RS e SP obrigatérios Peso da Onda 2 40% a 50%
[DADO A CONFIRMAR]
MOMENTO intensidade por onda, no slide 15
Peso da Onda 3 30% a 40%
ENTREGA minimos por meio: pontos, dias e insercdes, nos slides 17 a 19 [DADO A CONFIRMAR]
PROVA toda veiculagdo com comprovacdo e relatério por onda Concentragcdo mdaxima por veiculo - por meio 20% - 35%
[DADO A CONFIRMAR]
Reserva de oportunidade, sem alocacdo prévia 5% al10%
[DADO A CONFIRMAR]
Com a antecipacgdo, a Onda 1 fica mais longa. O teto vale para ela inteira: dezembro roda em canais
préprios, trade e cidade, ndo em compra pesada.
- . - - o . V= THE
Fonte: pardmetros conforme a consulta de mercado (minuta, 17/08/2026), bloco B4, e o briefing publicitario v1, §8, ambos marcados para validagéo da SETUR e da CLO. As Italul \ N OCEAN
7
faixas de cotagdo do servigo de midia estdo na consulta de mercado. /‘ RACE

PROPOSTA — pendente de aprovacgdo (Diego + The Ocean Race + Itajai)
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A CIDADE INTEIRA

AVISA QUE A FROTA CHEGA

Instalagdo até 15/03 e retirada até 15 dias depois do evento,
conforme o escopo (item 6.1). A autorizagdo de poste e
mobiliario é da Administracdo.

PECA QUANTIDADE QUANDO CLASSE
Bandeiras de rua, dupla face, com manutenc¢do e reposicéo de até 15% 200 15/03 a 03/05 c1 yil UM PASSO
Painel de LED, adaptacdo por formato e comprovacgdo 10 05/03 a18/04 c1
tos- 45 di
pomies s dlas VILA DA REGATA
Midia em lona, minimo 6 pontos em ltajai 10+ 22/03a18/04 C1
tos- 28 di a-a r
pontos 28 dias tajai | GDEa 00 e ,
RACE o
Faixas e testeiras 20 mareo c2 PAINEL DE LED E TELAO - 16:9
[DADO A CONFIRMAR] Leitura em dois segundos: headline, local, datas e assinatura.
Portico de boas-vindas, sem estrutura portante 2 margo c1
[DADO A CONFIRMAR]
Placas de orientagdo com a identidade da campanha 40 margo e abril c2
[DADO A CONFIRMAR]
. . . . — . . i o - V- THE
Fonte: Escopo de servigos v1, 17/08/2026, itens 6.1 a 6.9. As 200 bandeiras, os 10 pontos de lona e 0s 10 de LED vieram do Diego; periodos e demais quantidades sdo proposta Italal {f N OCEAN
do escopo. ) RACE
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. PECAS - AUDIOVISUAL, RADIO E TV

UM FILME PARA O DESEJQ,
UM POR DIA PARAADATA ottt oo

AUDIOVISUAL E FOTO QUANTIDADE QUANDO RADIO E TV ABERTA ENTREGA MiNIMA
Video manifesto de lancamento, 2 a 3 min dezembro - ~ :
s ' 1 Spots de radio 30": lancamento, promocgdo e servico 3
Filme de campanha 30", reducdes 15" e 6", versdo 92:16 2 janemar
Inser¢ées em radio, concentradas na Onda 3 1.500+

versoes
[DADO A CONFIRMAR]

Minidocumentdrios de 3a 5 min, PT/EN 4 feve mar
[DADO A CONFIRMAR] Emissoras de radio: Itgjai, eixo litoraneo e pracas de SC 6+
[DADO A CONFIRMAR]
Bastidores e perfis de 2 a 3 min 8 fev aabr
[DADO A CONFIRMAR] Inserc6es em TV aberta, 15" e 30" 250+
[DADO A CONFIRMAR]
Daily do Event Period, 60 a 90 s, no mesmo dia 19 31/03a18/04
Emissoras de TV de cobertura estadual 2-|-
Aftermovie, 60 s e 3 min 2 até 18/05 (DADO A CONFIRMAR]
Banco de imagens tratado, com cadeia de direitos até18/05 i
9 3.000 Comprovacdo: mapa, comprovante do veiculo e checagem 100%
fotos [DADO A CONFIRMAR]
) . . . - _ _ , e e s V2. THE
Fonte: Escopo de servigos v1, 17/08/2026, itens 3.1a 3.12 e 7.1 a 7.5. Os minimos de rddio e TV descrevem entrega, ndo preco, e sdo os nUmeros mais frageis do escopo sem verba Italul \ N OCEAN
L 7
definida. O daily acompanha os 19 dias do Event Period. ) RACE
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. PECAS - DIGITAL, SOCIAL E INFLUENCIADORES

CANAIS PROPRIOS
QUE SOBREVIVEM A ABRIL

PECA

Posts de feed, imagem ou carrossel

Stories - reels e videos curtos

Cobertura em tempo real, equipe em campo; moderagdo em até 1h no evento

Hotsite PT/EN com programacdo atualizavel - newsletter quinzenal

Midia digital paga: Meta, Google e YouTube, TikTok, programatica; contas em leitura para a Administragdo

Influenciadores: nacionais, regionais e locais ou de nicho; parte presente no evento

Os canais do evento sdo o Unico ativo que atravessa até 203]1.

Comegcam em 01/12 e ndo param no dia 18.

QUANTIDADE

140

[DADO A CONFIRMAR]

385-70

[DADO A CONFIRMAR]

19

dias do Event Period

1-12

[DADO A CONFIRMAR]

4

plataformas

15

[DADO A CONFIRMAR]

Fonte: Escopo de servigos v1, 17/08/2026, itens 4.1 a 4.8, 5.1a 5.5 e 8.1 a 8.4. Entrada de LinkedIn e canal de WhatsApp ainda a decidir; caché de influenciador como servico ou

repasse, a definir com a PGM.

PROPOSTA — pendente de aprovagdo (Diego + The Ocean Race + Itajai)

ITAJAI RECEBE.

MARQUE NAAGENDA >
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RACE

ltajai | LiOCeaN STORIES - 9:16
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FEED - 4:5
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QUEM VENDE A VIAGEM

PRECISA TER O QUE VENDER

TRADE - PECA QUANTIDADE
Kit para o trade: cartaz, vitrine, display de balcdo e peca digital, para 200

hotéis, restaurantes, agéncias e comércio kits DADO A CONFIRMAR]
Kit digital para parceiros: artes editdveis, textos prontos e drea de 1

download pacote

Ativagées em ponto de contato, sem estrutura de grande porte 6

[DADO A CONFIRMAR]

Oferta rastreavel: codigo ou link por parceiro, para medir O6 1

por parceiro

Fonte: Escopo de servigos v1,17/08/2026, itens 9.1 a 9.3. Parcerias sdo proposta deste plano; captagdo de patrocinio fica fora do escopo.

PROPOSTA — pendente de aprovagdo (Diego + The Ocean Race + Itajai)

O pior desempenho histérico é o trade. Com o lancamento em

PARCERIA

HOTELARIA

AGENCIAS DE RS E SP

COMERCIO E SERVIGOS

ESCOLAS

THE OCEAN RACE

SECOM

30/11, o cartaz chega ao balcdo em dezembro, antes da
janela do turista de fora.

O QUE ENTRA

pacote com estadia na Onda 2; dado de ocupacgdo para O2

kit, roteiro de dois ou trés dias e oferta com data

vitrine, cardapio e hordrio do Event Period

agendamento e material educativo, com a Secretaria de Educagdo
conteldo de Itajai para os canais globais

imprensa, coletivas e porta-vozes, em calenddrio Unico com este plano

e . | J-THE
Itajai | %FocEaN
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0 QUE CADA UM OUVE,

E UA NDD A régua minima do plano. A agéncia pode refinar, nunca
encurtar: cada linha responde a um objetivo.

MOMENTO PUBLICO CONTEUDO

LANCAMENTO - 30/11 todos o cartaz oficial, o conceito e a data

TEMPORADA - DEZAFEV veranista, P2, P5 "a volta ao mundo para aqui"; largada de Alicante em 17/01
8 SEMANAS ANTES - 03/02 P3 motivo de viagem, cidade e hospedagem
[PREMISSA]

4 SEMANAS ANTES - 03/03 P3, P5 programacdo dncora, equipes, a frota a caminho
[PREMISSA]

2 SEMANAS ANTES - 17/03 P1, P2 a grade dia a dia

[PREMISSA]

SEMANA DO EVENTO P1, P2 acesso, hordrio, transporte, estacionamento, clima
DURANTE - DIARIO P1, P2 "hoje tem"

POS - ATE 18/05 todos agradecimento, retrospectiva, 2031

Fonte: briefing publicitario v1, §7,17/08/2026, ajustado ao langamento de 30/11; Alicante conforme theoceanrace.com. "Veranista" é hipétese deste plano: turista de RS e SP ja

no litoral em dezembro e janeiro [PREMISSA].

PROPOSTA — pendente de aprovacgdo (Diego + The Ocean Race + Itajai)

CANAL QUE LIDERA

canais préprios, trade, cidade; imprensa pela SECOM
cidade e LED no litoral, social, influenciadores

video digital, busca, trade de RS e SP
digital, TV regional
TV, radio, LED, cidade, canais préprios

radio, cidade, utilidade pUblica
canais préprios, radio, digital

canais proprios, base de contatos

e . | J-THE
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EM 2031
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pendente de aprovacgdo

KPls, aprovacdo e o que falta decidir RACE Diego + The Ocean Race + ltqjai
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. KPIS E MEDICAO

E IR IG L Média didria e pernoite s6 comparam se a metodologia for a
PARA COMPARAR COM 2023 de 2023. Trocar o método inverte o sinal sem ninguém
perceber.

KPI COMO SE MEDE QUANDO QUEM
01 média diaria na Vila, por dia e por fim de semana contagem de pUblico com o método de 2023 didrio SETUR
02-03 pernoite e origem do visitante pesquisa de campo no padrdo do estudo de 2023; ocupagdo hoteleira no evento e apds SETUR + hotelaria
04 base propria: seguidores e contatos plataformas e cadastro do hotsite, contra a linha de base de novembro quinzenal agéncia
05 repercussdo espontdnea por praca monitoramento de midia, a recontratar semanal SECOM
06 trade com oferta ativa e vendas rastreadas cadastro de parceiros e cédigo por parceiro mensal CLO + agéncia
MiDIA entrega: alcance, frequéncia, insercdes, pontos mapa de veiculag¢do, comprovagdo e extrato de plataforma por onda agéncia
SITE intencdo: visitas a programacdo, cliques em hospedagem e acesso analytics com origem por praca semanal agéncia
Fonte: metodologia de referéncia do Estudo de Impacto Econémico TOR Itajai 2023 (Eficaz); Escopo de servigos v1, itens 10.1 a 10.4 (linha de base, painel, relatério final aferido, Itajai \ll,:‘ BHCEEAN
acervo). Responsdveis sdo proposta deste plano. RACE

PROPOSTA — pendente de aprovagdo (Diego + The Ocean Race + Itajai)



. GOVERNANCA DE APROVAGAO

DUAS CLASSES,
UM PDN TD FOCAL Peca com a marca da TOR espera a TOR; peca de hordrio de
onibus ndo pode esperar. Por isso as classes.

1- PRODUZ 2-APROVA TUDO 3-APROVA A CLASSE 1
AGENCIA CONTRATADA S COMISSAO LOCAL ORGANIZADORA S THE OCEAN RACE
cria, adapta e submete em lote ponto focal Unico, nomeado no contrato time global, com 1 més de antecedéncia conforme o HVA
14.2/14.3
CLASSE O QUEE QUEM APROVA PRAZO
CLASSE 1 usa marca, imagem de provad, barco, equipe ou elemento licenciado da TOR: CLO e The Ocean Race lote semanal, 1més antes de veicular

cartaz, KV, filme, LED, bandeiras

CLASSE 2 cidade, destino, programacdo local, servigo e utilidade pUblica: a Onda 3 de CLO 2 a 3 dias Uteis [DADO A CONFIRMAR]
servigo
e ¢ | J=THE
Fonte: prazo da Classe 1conforme o HVA 14.2/14.3; fluxo e classes do briefing publicitario v1, §11,17/08/2026. |tﬂjul >/‘\ OCEAN
PROPOSTA — pendente de aprovagdo (Diego + The Ocean Race + Itajai) RACE
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. SUPOSICOES

0 QUE ASSUMIMOS
PARA SEGUIR

1 A visita da TOR em 30/11 é o langamento do cartaz oficial; a comunica¢do do evento roda
a partir de 01/12.

3 Classe 1é qualquer peca com marca ou imagem licenciada da TOR; a Classe 2 para na
CLO.

5 O padrdo é a identidade nova da TOR, preto e azul, com duas marcas; Sofia Sans
Condensed (a reserva que o site da TOR declara) e Outfit substituem Antarctica e Cera
Ocean.

7 As janelas de decisdo por pUblico sdo inferéncia do estudo de 2023, ndo medigdo.

9 Imprensa, coletivas e porta-vozes sdo da SECOM; o plano sé alinha o calenddrio.

Fonte: spec do plano (comunicacao/plano-marketing-midia/spec.md), 07/11/2026; briefing publicitdrio v1 e escopo de servicos v1, 17/08/2026.

PROPOSTA — pendente de aprovacdo (Diego + The Ocean Race + Itajai)

10

Lacunas preenchidas com palpite defensavel. Se uma estiver
errada, derruba o que foi construido em cima: por isso vdo
escritas.

A numeracdo de ondas do briefing € mantida; a Onda 1foi antecipada de janeiro para
dezembro.

Intensidade por onda substitui verba: o plano ndo carrega valor nem distribuicdo
financeira.

Quantidades marcadas sdo proposta do escopo; bandeiras, lonas e LED vieram do Diego.

O turista de RS e SP ja esta no litoral na temporada e pode ser alcancado em dezembro e
janeiro.

A demanda de 2027 é compardvel a de 2023, ajustada para menos dias.

e . | J-THE
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. PERGUNTAS EM ABERTO

O QUE FALIA
DECIDIR, E QUEM DECIDE bt soopers: et . Nodavecoarcom

1 A TOR aprova o cartaz e o kit de dezembro antes de 30/11, fora do prazo padrdo de 1 més conforme o HVA 14.2/14.3? TOR + CLO - até 14/11

2 Quem opera a comunicacdo de dezembro e janeiro, antes da Ordem de Servigo da agéncia? SETUR + CLO + Diego

3 Em que pé esta a Concorréncia e qual a data provavel da OS? SETUR

4 Metas numéricas de O1a O6. SETUR + CLO

5 Ancoras da grade: chegada da frota, In-Port, largada e fins de semana teméticos. CLO + TOR

6 Quem mede pUblico e origem em 2027, com a mesma metodologia de 2023? SETUR

7 Combined Mark de Itajai, fontes oficiais e licenga das fotos para midia paga. TOR

8 LED e lona: inventdrio do Municipio ou locagdo de mercado? SETUR

9 O preto e azul vale também para as pecas Classe 2 da cidade, ou essas seguem a identidade de Itajai? Diego + Itajai

Fonte: spec do plano, 07/11/2026; pendéncias herdadas da referéncia de KV e do briefing publicitdrio v1. Edital, TR e minuta néo se resolvem aqui: pasta da SETUR, /instrucao- Itajui \l:ﬁ BHCEEAN
processo. RACE
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A CIDADE
ABRACA.

VILA DA REGATA

PROXIMO PASSO: 0 CARTAZ OFICIAL

Submeter a The Ocean Race até 14/11 - langcamento em 30/11

: MARQUE NA AGENDA

® \V< THE
Itajal >/‘\ OCEAN PROPOSTA

pendente de aprovacgdo

RACE Diego + The Ocean Race + Itajai
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